Przedmiot: Inzynieria produktu
Kod przedmiotu: WTilCh/ISt/ICh/C-24

1. Odpowiedzialny zaprzedmiot, jego miejsce zatrudnienia i e-mail:

Dr inz. Sylwia Peryt-Stawiarska, Zaktad Projektowaniat&y®w i Optymalizacji Procesowej, Instytut
Inzynierii Chemicznej i Procesow OchroSyodowiska, e-mail: peryt@ps.pl

2. Jezyk wyktadowy: polski

3. Liczba punktow: 3

4. Rodzaj studiéw, kierunek, specjalnéé, kierunek dyplomowania: studia | stopnia, stacjonarne,
kierunek Ireynieria Chemiczna i Procesowa

5. Statusprzedmiotu dla ww. studiéw: obowiazkowy

6. Informacje o formach zag¢:

Zajecia praktyczne

Sem.| Pkt Wyktad Seminarium | Cw/¢w. komp. Laboratorium Projekt
G/sem| F.z.| G/sem F.z. | G/sem F.z.| G/sem F.z. | G/sem| F.z.
\Y 3 30 Z - - - - - - - -

Waga 1,0

Objasnienia Pkt — liczba punktow, G/sem. — liczba godzin \nestrze, F.z. — forma zaliczenia&a)
(E — egzamin, Z - zaliczenie)C’w. komp — zajcia w formie ¢wiczen, na stanowiskach
komputerowych

7. Wymagane zaliczeni@rzedmiotéw poprzedzapcych (lub okreslenie wymaganej wiedzy):

Przedmioty: Ekonomia, Podstawy Gospodarki Rynkow®jganizacja i Eksploatacja Systemoéw
Produkcyjnych

8. Program wyktadow

Projektowanie jako nauka. Nauka o projektowaniedqj definicje. Systemowe egje przedmiotu
projektowania. Struktura procesu projektowarifaddia probleméw i zada projektowych. Koszty
uzyskiwania jakéci projektowej, a fazy istnienia wyrobu.

Etapy projektowania: I: analiza potrzeb konsumetttki istniepcych na rynku produktow; Il
poszukiwanie koncepcji nowych produktow; IlI: salgk koncepcji, dobér kryteriow; IV: produkcja —
prawa autorskie; uzupetnianie bradayjch informacji; kacowe specyfikacje; wymagania dot. produktéw
specjalnych oraz spgtl specjalistycznego.

Elementy marketingu w projektowaniu. Produkt jakosnik wartagci dla konsumenta. Rola
konsumenta w projektowaniu. Interpretacja oczekivknsumenta na podstawie wynikéw bada
Wybrane funkcje marketingu wspiege¢ projektowanie ergonomiczne. Miavosci wykorzystania bada
marketingowych w fazie projektowania produktu. fatoi przebieg bada marketingowych w
projektowaniu produktu. Klasyczne metody zbieramlanych - zastosowanie metody QFD w
ergonomicznym projektowaniu produktu. Ergonomiadpiidu jako element strategii marketingowe;j.

Projektowanie produktow specjalnych — wykorzystapéelaa doswiadczalnych; separacja - zasady
heurystyczne i najlepsze metody separacji; pkszanie skali reaktor/separator. Przyktady prac
badawczych. Wdrgenia. Przepisy prawne i normy.
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